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EL OET.VINO ARG

“ Produce informacidon estadistica sobre la evolucion, el desempeno y

el impacto economico del Turismo del Vino en Argentina.

Actia en el marco de un Convenio de Asistencia Técnica entre
INPROTUR, FCE-UBA y COVIAR, conformando un espacio de trabajo

técnico que integra a los sectores publico, privado y académico.
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TRABAJO COLABORATIVO

Contamos con

40 BEFERENTES
TECNICOS en

14 Provincias

Ministerio de
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Visit Argentina Argentina Argentina




MEDIR EL IMPACTO ECONOMICO DEL CLUSTER DE TURISMO
DEL VINO Y LA EVOLUCION DE SUS PRINCIPALES

INDICADORES.
ESTUDIO DE ESTUDIO DE
OFERTA DEMANDA

e INVENTARIO GEORREFERENCIADO e REALIZACION DE ENCUESTAS EN
e CLASIFICACION DE LA OFERTA CAMPO.

SEGUN SUS ATRIBUTOS Y e IMPLEMENTACION DE NUEVAS

SERVICIOS. METODOLOGIAS DE

MEDICION DE PRECIOS DE LA INFORMACION (QR).

OFERTA NACIONAL E e USO DE FUENTES SECUNDARIAS.

INTERNACIONAL POR TIPO DE

SERVICIO.
AMBOS ESTUDIOS CONVERGEN EN UNA BASE DE DATOS
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OPERATIVOS

ESTUDIO DE OFERTA ESTUDIO DE DEMANDA
CANTIDAD DE UNIDADES e VOLUMENY FLUJO DE
ECONOMICAS ENOTURISTAS
DISTRIBUCION Y e VISITAS BODEGAS
CONCENTRACION DE LA
OFERTA e PERFILY COMPORTAMIENTO
CANTIDAD DE PUESTOS DE e HABITOS DE CONSUMO

TRABAJO OCUPADOS
o EXPECTATIVAS

GRADO DE COMPETITIVIDAD :
e NIVEL DE SATISFACCION
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OPERATIVOS REALIZADOS

DEMANDA

OFERTA

4 ) e N\ )
Base de datos de QR en Encuestqs de
bodegg}lasl y vinedos destinos Expectz:\jtlvas
el pais en redes
L ) X 1 sociales )
4 N\
( )

_ N Encuestas en
Nivel de actividad en eventos

bodegas y vinedos

N J
N J
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OBSERVATORIO ECONOMICO DE
TURISMO DEL VINO
DE LA REPUBLICA ARGENTINA
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ESTUDIOS DE OFERTA

Nivel de actividad en bodegas / vinedos




NIVEL DE ACTIVIDAD BODEGAS k.H

i Objetivo: Recopilar informacion sobre la actividad enoturistica.

\‘ Metodologia: El RT contacta a las bodegas y completa los datos de

los siguientes indicadores: Cantidad de visitantes por mes, cantidad de

comensales por mes en caso de prestar servicio de restaurante, cantidad de botellas

de vino vendidas, plazas disponibles en caso de prestar servicio de alojamiento, entre

otros.
\‘ Periodo de relevamiento (continuo)
3 Diciembre 2021 - abril 2022.

d Mayo 2022 - agosto 2022.
d Septiembre 2022 — diciembre 2022.

QD M s, NemoRAg
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RESULTADOS

Periodo de relevamiento: diciembre 2021 - abril 2022.

Visitas totales

Visitantes internacionales
9.0%

Visitantes locales
22.8%

Visitantes nacionales
68.2%

Impacto economico
SAR 781.609.066

Fuente: OET.VINO ARG
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Resto del pais

Porcentaje de visitantes segun destino
elegido

4.0%
La Rioja

4.0%
San Juan

.[__1 . f_l 0 0
Chubut

"_El - D O, (4]
Cordoba

5.0%
Tucuman

Mendoza

5 t; ( 5.: o

Salta

16.8%

Visit Argentina

Fuente: OET.VINO ARG
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Promedio mensual de botellas vendidas: 42.917 botellas
Promedio mensual de comensales: 13.522 por provincia
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Periodo de relevamiento: mayo 2022 - agosto 2022 0

Visitas totales

Visitantes internacionales

Visitantes locales

18.6%

Visitantes nacionales

58.8%

Fuente: OET.VINO ARG
(*) Resultados preliminares

CORN Vool

Visit Argentina Argentina Argentin Coviar
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Porcentaje de visitantes segun destino oo \W) 2 ::
elegido R
Resto de los destinos relevados - 0. © W
Ju_luy
éﬁuﬁut
Salta

Mendoza

San Juan

Promedio mensual de botellas vendidas: 21.617
Promedio de comensales por provincia: 10.653

Fuente: OET.VINO ARG
(*) Resultados preliminares
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OBSERVATORIO ECONOMICO DE
TURISMO DEL VINO
DE LA REPUBLICA ARGENTINA
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OPERATIVO QR

OBSERVATORIO ECONOMICO

Operativo go.ntlnuo con c.odlgo QR en ASETUATORI0 BCoNOMI
puntos de visita en los destinos. B e e
R AR
Ventanas de observacion: $or %
. : ive \W) 28
- Diciembre 2021 - abril 2022. {:.:Hg:‘.{f
"%S:O, O_v:\o‘ﬁ

ESCANEA EL QR Y GANA VISITAS A
BODEGAS, ENTRADAS A MUSEOS

= Mayo 2022 - agosto 2022.
Septlembre 2022 —_ d|C|embre 2022 ScantheQRandanYﬂllilr\)leoTE:r!s,Museumtlckets

and Wines*!

=
SOBRE TU VIAJE a3

Sorteo al cierre de cada ventana de

.7 Participate by telling us about your w3 ;

observacion trip [a]
*Sujeto a disponibilidad 7 Subject to availability
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RESULTADOS

Ventana de observacion: diciembre 2021 — abril 2022.
Region de residencia habitual

Patagonia
9.9%

Norte
7.3%

Buenos Aires

38.2%
Litoral
22.5%
Cuyo Centro
7.9% 14.1%

Fuente: OET.VINO ARG
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Rangos etarios

37%
32%

21%

10%

De 18 a 24 aios (Generacion Z) De 25 a 35 aios (Millenials) De 36 a 50 afios (Genracion X) Mas de 50 afios (Generacion X)

Fuente: OET.VINO ARG

Q0) é Miisteiode  INPROTUR Arg
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Identidad de género

Varon

44.0%

Mujer
55.0%

Fuente: OET.VINO ARG

m Ministerio de INPROTUR Afg ‘

Turismo y Deportes
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Pertenencia al colectivo LGBTQ+

. Si
Prefiero no responder 11.0%
16.0% '

No
73.0%

Fuente: OET.VINO ARG

00 @ Miiswede es INPROTURArg W
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Tamano de grupo de viaje

45%

13% 14% 13%

10%
5%

Solo 2 personas 3 personas 4 personas 5-9 personas 10 personas o mas

Fuente: OET.VINO ARG

QO @ .., NROTR A
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Estadia en noches

22%
19% 19%
17%
13%
4% S
1 noche 2 a 3 noches 4 a 5 noches 6a7noches 8al0noches 11-15noches 16 o mas

noches

Fuente: OET.VINO ARG

00 é Mot s INPROTURArg
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Tipo de alojamiento
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Fuente: OET.VINO ARG

00 é Mot oes INPROTURATG WP

Visit Argentina Argentina L

Coviar




QiSMO Dgg
'L R J .."vo

Actividades realizadas relacionadas al vino

Degustacion de vinos
ocaies I 70%

Asistencia a Evento
Enoturistico 34%

Visita a museos del
vino 27%

Visita/actividad en 27%

vinedos
Curso de cata - 10%
Experiencia 5%

gastronémica

Otras 11%
Fuente: OET.VINO ARG

00 @ sttt s INPROTURArG
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Cantidad de bodegas visitadas

92%

38%

10%

1-2 bodegas 3-5 bodegas 6 o mas bodegas

Fuente: OET.VINO ARG
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Perfil enoturistico

0
S
‘0@

Me conmden:o un 39,
profesional

Me considero un
apasionado/ent
usiasta

Me considero un
aficionado

16%

Me considero un
principiante

47%

Ninguna de las
anteriores 7%

Fuente: OET.VINO ARG

Q® @ Mo e INPROTURATG W
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Nivel de satisfaccion segun concepto

Oferta enoturistica

Alojamiento

Gastronomia 8.5

Accesos
(aeropuerto/rutas/ 7.9
caminos)

Fuente: OET.VINO ARG

Visit Argentina Argentina Argenting Coviar
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Ventana de observacion: mayo 2022 - agosto 2022.
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Region de residencia habitual

Norte

7.0%

Patagonia

11.0%

Region Buenos Aires

41.009

Centro 1056

12.0%

14.0% .
Litoral
15.0%

Fuente: OET.VINO ARG

( \J x/\> é m‘s’i;%"y"é’ipones INPROTUR Arg ‘
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fe% Sez

Rangos etarios OO f0S

34% 36%

22%

8%

De 18 a 24 anos

De 25 a 35 anos (Millenials)
(Generacion Z)

De 36 a 50 anos

Mas de 50 anos
(Generacion X)

(Generacién X)

Fuente: OET.VINO ARG
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Identidad de género

Varon

43.0%

Fuente: OET.VINO ARG
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Pertenencia al colectivo LGBTQ+

Prefiero no responder Si
10.0% 7.0%
No

— 83.0%

Fuente: OET.VINO ARG

QD Mtz MeROTRAG Y
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Tamano de grupo de viaje

45%

32%

8% 9%

Solo 2 personas 3 0 4 personas 5 personas 6 a 10 personas

Fuente: OET.VINO ARG

QD @ gzt roronang ¥
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Estadia en noches

51%

30%

15%

1 noche

2 a 4 noches

5 a7 noches 8 a 10 noches

Fuente: OET.VINO ARG

m é Ministerio de
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Tipo de alojamiento

16% 14% "
12% o
9% 8% 8%
3 ) 2 e\ N S
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Fuente: OET.VINO ARG
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Degustacion de vinos locales _ 72%
Experiencia gastronémica _ 42%
Visita/actividad en viiiedos _ 29%

Visita a museos del vino 27%

Asistencia a Evento enoturistico 13%

Curso de cata 8%

Fuente: OET.VINO ARG

QD @) ts. NPROTRAG y

Visit Argentina Argentina Argentina Coviar




Cantidad de bodegas visitadas

6 o mas bodegas
15.0%

1-2 bodegas
40.0%

3-5 bodegas
45.0%

Fuente: OET.VINO ARG

Q® @ Mo e INPROTURATG W
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Perfil enoturistico

Me considero un profesional 5%

Me considero un

apasionado/entusiasta 21%

Me considero un aficionado 16%

Me considero un principiante 43%

Ninguna de las anteriores 4%

Fuente: OET.VINO ARG

Q0 % Minsteriode  INPROTUR Arg
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Nivel de satisfaccion segun concepto

Oferta enotutistica
Gastronomia

Alojamiento

Fuente: OET.VINO ARG
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OBSERVATORIO ECONOMICO DE
TURISMO DEL VINO
DE LA REPUBLICA ARGENTINA

m Ministerio de INPROTUR Arg ‘

Turismo y Deportes
Visit Argentina Argentina Argentina Coviar

ESTUDIO DE DEMANDA
OPERATIVO F2F

(Fiesta Nacional de la Vendimia)




OPERATIVO F2F

Objetivo general: Describir las principales caracteristicas de los turistas
que asisten a la Fiesta de la Vendimia, Mendoza.

Objetivos especificos:

Describir las caracteristicas sociodemograficas basicas de los turistas
Describir las caracteristicas generales de sus viajes

Conocer las percepciones de los turistas acerca del destino

Estimar el gasto turistico que realizan y su desagregacion en
diferentes rubros

Analizar la relacion entre distintas variables

Ventana de observacion: 4/3 — 7/3 del 2022

GO Yo I ¢

Visit Argentina Argentina Argentina Coviar
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RESULTADOS

Provincia de residencia habitual

M~— ‘ Santa Fe

4.0%
Misiones

4.0%

Buenos Aires
32.0%

“ — el —— Entre Rios
= 8.0%

= 3 Chaco
8.0%

CABA
8.0%

Cérdoba
555 o Mendoza
. 24.0%

Fuente: OET.VINO ARG

QD @) ts. NPROTRAG y
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Identidad de género

Mujer

Fuente: OET.VINO ARG

QO @) .., NPROTRAG y

Visit Argentina Argentina Argenting Coviar




“'\

Tamano de grupo de viaje

)lygnd;!

4 personas
16.0%

9, @
by

3 personas
12.0%

2 personas
72.0%

Fuente: OET.VINO ARG

m é Ministerio de

Turismo y Deportes I,N?RO'TUR Al'g ‘
Visit Argentina  Turlstico

Argentina Argenting.
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Estadia en noches

48%

35%

17%

1 a 3 noches 4 noches 5 a7 noches

Gasto promedio diario por persona $8.028,17

Fuente: OET.VINO ARG

Q® @ Mo e INPROTURATG W

Visit Argentina Argentina Argentina Coviar
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Tipo de alojamiento

32%

12%
4% 4%

Hotel 5 o 4 estrellas Cabana-Bungalow Hotel 1, 2 o 3 Estrellas Apart-hotel Otro

Fuente: OET.VINO ARG

QD @ gzt roronang ¥

Visit Argentina Argentina g Coviar




Motivo de viaje

72%

Fiesta Nacional de la Vendimia

Enoturismo 28%

Visita a familiares y amigos/as 16%

Otro 8%
Fuente: OET.VINO ARG
Q® Mnswiode  INPROTURArg W

de Promocién Turistico

Visit Argentina vJ Argentina Argenting Coviar




Experiencia gastronémica _
Visita/actividad en vifiedos _ 60%
Asistencia a Evento enoturistico 20%

Visita a museos del vino 16%
Curso de cata 16%

Fuente: OET.VINO ARG

QD Mt MeROTRAG Y
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Compras

Otros productos regionales

comestibles 88%

Botellas de vino 80%

Productos regionales no comestibles 32%

Merchandising / souvenirs 4%

Fuente: OET.VINO ARG

CD M) me,.., werons P
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Cantidad de bodegas visitadas

5 o 7 bodegas
8.0%

3-4 bodegas
29.0%

1-2 bodegas
63.0%

Fuente: OET.VINO ARG

( \J x/\> é %‘Jﬂ‘:.:%"y"é’fpones INPROTUR Arg ‘
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Perfil enoturistico

Me considero un 4%
apasionado/entusiasta

Me considero un aficionado 20%

Me considero un principiante 68%

Ninguna de las anteriores 8%

Fuente: OET.VINO ARG

Q0 é Minsteiode  INPROTUR Arg
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Nivel de satisfaccion

Alojamiento

Oferta enotutistica

Accesos (aeropuerto/rutas/caminos)

Gastronomia

Fuente: OET.VINO ARG

L ARG SR Ministerio d
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OBSERVATORIO ECONOMICO DE
TURISMO DEL VINO
DE LA REPUBLICA ARGENTINA
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ESTUDIO DE DEMANDA

Redes sociales




OPERATIVO REDES SOCIALES (@i

Objetivo general: Conocer las expectativas de la demanda potencial
internacional de viaje sobre el Turismo del Vino

i Ventana de observacion: 11/11 -17/11 del 2022

00 é Nt depories INPROTUR Arg y

Visit Argentina Argentina  igentine Coviar




RESULTADOS

Ventana de observacion: 11/11 -17/11 de 2022
Lugar de residencia habitual

Alemania H———
1.8%

EEUU
‘1:.8‘13‘;(‘1 -
Gran Bretana | BrasEI
9.8% 32.0%
Meéxico
11.59%
Chile
11.5%
Colombia
28.7%

Fuente: OET.VINO ARG

( \J x/\> é m‘s’i;%"y"é’ipones INPROTUR Arg ‘
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Si
61.8%

Fuente: OET.VINO ARG

( \J x/\> é m‘s’i;%"y"é’ipones INPROTUR Arg ‘
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Visita a bodegas y viiedos

Degustacidén o cata de vinos

Degustar gastronomia tipica o
gourmet

Actividades en los entornos naturales
que rodean a los vinedos

Participar de las labores productivas 40.9%
de las bodegas y vinedos )

Alojarse en una bodega 39.9%

Vinoterapia 26.4%

Fuente: OET.VINO ARG

QO @ .., NROTR A

Visit Argentina Argentina Argenting.




Interés en visitar destinos enoturisticos emergentes

No demasiado

Bastante
37.3%

Mucho

56.8%

Fuente: OET.VINO ARG

Q® é Mot oes INPROTURATG WP
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Evaluacion de atributos de Argentina como
destino de Turismo del Vino

Calidad de los vinos y la gastronomia
Amabilidad y acogida de los anfitriones

Relacidn precio-calidad

Calidad de los servicios turisticos (excursiones,
alojamiento en fincas y vifiedos, gastronomia)

Variedad y amplitud en la oferta de experiencias
P 3.9
enoturisticas

Oferta de eventos vinculados al vino y la gastronomia 3.7

Fuente: OET.VINO ARG

( \ x/\> @ %‘Jﬂi‘:ﬁ."y"é’:pmes INPR OTUR Arg ‘
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Interés en incluir en su proximo viaje actividad o servicio
vinculado al Turismo del Vino

Tal vez

Fuente: OET.VINO ARG

QO @) .., NPROTRAG y
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Turismo del Vino

No lo se
12.9%

Contacto directo con el prestador
42.5%

Agencia de Viajes tradicional
18.0%

Agencia de Viajes online
26.6%

Fuente: OET.VINO ARG

Q® @ Mo e INPROTURATG W

Visit Argentina Argentina Argentina Coviar
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OET.VINO ARGENTINA
iMUCHAS GRACIAS!



